


Notre fédération regroupe les professionnels du métier de la
communication par l’objet (fabricants, importateurs,
distributeurs, marqueurs).

Notre rôle : institutionaliser la profession via de nombreux outils :
veille réglementaire, études, formation, labels qualité, rencontres,
évènements etc.

R E P R É S E N T E R ,  D É F E N D R E ,  
P R O M O U V O I R  !

L A  2 F P C O
C ’ E S T  Q U O I ?





U N  M É T I E R  Q U I  V I T
A U  C O E U R
D E  L ’ I M A G E  D E

S E S  C L I E N T S



U N M É T I E R  Q U I  D O I T
FA I R E  P R E U V E

D ’ I M A G I N AT I O N

D E  C O N N A I S S A N C E S



POURQUOI 
COMMUNIQUER 
PAR
L’OBJET ?



A  C H A Q U E  T Y P E  D E  B E S O I N
C O R R E S P O N D  U N  T Y P E  D ’ O B J E T

POURQUOI
UTILISER
L’OBJET MEDIA ?



L E S  D I F F É R E N T E S U T I L I S AT I O N S

P R I M E S

S T I M U L A T I O N  
D E S  V E N T E S

Tous profils de produits suivant

les cibles à atteindre

F I D É L I S A T I O N  
/  I N C E N T I V E

- Petits produits

- Petits prix

- Grandes quantités

- Délais longs

C A D E A U X  D ’ A F F A I R E S

- Tout objet mettant en avant la marque 

pour différents objectifs de 

communication interne ou externe (mug, 

stylo…)

O B J E T  P U B L I C I T A I R E

- Produits de diffusion massive

- Personnalisation poussée 

- Impératifs de délais

É V E N E M E N T I E L

- Produits moyen ou haut de 

gamme

- Petites quantités

- Délais courts

- Petits produits

- Petits prix

- Grandes quantités

- Délais longs



La publicité par l’objet permet de louer un espace 

publicitaire de façon pérenne dans l’environnement de 

votre cible. 

FA C E  A  L A  P U B L I C I T E  T V,
P R I N T  O U  I N T E R N E T

L E S  A T O U T S



F O C U S  :F O C U S  :
L E S  D I F F É R E N T E S
T E C H N I Q U E S  D E  
M A R Q U A G E



L’OBJET MEDIA
EN FRANCE



U N E  E N Q U Ê T E  A  É T É  R É A L I S É E  
E N T R E  J U I N  E T  J U I L L E T  2 0 1 7  P A R

L ’ O B J E T  M E D I A
E N  F R A N C E  

P E RC E P T I O N
I M PA C T

&



M O D E  D E  R E C U E I L
Questionnaire auto-

administré online sur notre 

Access Panel

Durée du questionnaire : 

8 minutes

D A T E S  D E  T E R R A I N
1 semaine

Du 30 Juin 2017 

Au 

05 Juillet 2017

C I B L E  I N T E R R O G É E  
Echantillon national 

représentatif de 1 007 individus 

de 18 ans et plus constitué 

d’après la méthode des quotas 

(sexe, âge, CSP, région, UDA9, 

taille d’agglomération).

MÉTHODOLOGIE



P R O F I L
D E S  P E R S O N N E S
I N T E R R O G É E S  

Â g e  m o y e n  :  4 8  a n s



C E  Q U E  V O U S  
P O S S ÉD E Z
L E  P LU S

01

02

03

I N S T R U M E N T  É C R I T U R E  ( 8 1 % )

P A P E T E R I E  ( 4 9 % )

A C C E S S O I R E S  I N F O R M A T I Q U E S  ( 4 1 % )



C E  Q U E  V O U S  
S O U H A I T E R I E Z  R E C E V O I R
DAVA N TA G E

01

02

03

A C C E S S O I R E S  I N F O R M A T I Q U E S  ( 7 6 % )

B A G A G E R I E  ( 5 6 % )

É C R I T U R E  ( 5 2 % )



12 O B J E T S
S O N T  P O S S É D É S  
E N  M O Y E N N E

66%
Les utilisent au moins

une fois par semaine car ils sont

considérés comme utiles

Entre 1 mois et 3 ans

Durée de conservation

Entre 1 an et plus de 5 ans



D E  L’ O B J E T  M E D I AL’ I M PA C T

75% 75%

18%

11% 10% 10%
5%

Objet média Cinéma TV Internet Presse Affichage Radio

B E T A  D E  M E M O R I S A T I O N  P A R  M E D I A  ( b e t a  d e  M o r g e n s z t e r n )



D E  L’ O B J E T  M E D I AL’ I M PA C T
C A P A C I T É  A  I N F L U E N C E R  L A  C I B L E

40% Des Français pensent qu’un objet publicitaire donne

une meilleure image à la marque émettrice



LES CRITÈRES
I M P O R TA N T S

É T H I Q U E  ( 8 7 % )

É C O L O G I E  ( 8 5 % )

F A B R I C A T I O N  F R A N C A I S E  ( 7 4 % )

F A B R I C A T I O N  E U R O P É E N N E  ( 6 9 % )



89%
D E S  F R A N C A I S  O N T
U N E  O P I N I O N  P O S I T I V E  
D ’ U N  O B J E T  R E C U

A  R E T E N I R  !

77%
D E S  F R A N C A I S  
S O U H A I T E N T  R E C E V O I R
D A V A N T A G E  
D ’ O B J E T S  P U B S

75%
D E S  F R A N C A I S
M E M O R I S E N T  L A  
M A R Q U E  A S S O C I E E
A  U N  O B J E T  P U B



LES RÈGLES
EN DEVENIR



• Responsabilité sociale (conditions de travail)

• Responsabilité environnementale

• Ethique des affaires (anti-corruption, transparence etc.)

• Dimension économique

Q U ’ E S T  C E  Q U E  C ’ E S T  ?

LA RESPONSABILITÉ
SOCIÉTALE 
DES ENTREPRISES



Q U E L Q U E S  G R A N D E S
AVA N C É E S
L I É E S  A  L A  R S E

• L’amélioration des conditions de travail en Asie

• Moins de corruption et plus de transparence dans les 

usines

• L’impact environnemental entre dans les process 

industriels

• D’une manière générale, la qualité et a sécurité 

augmentent



BADBUZZ DÉVASTATEUR

« IL FAUT DES ANNÉES POUR CONSTRUIRE UNE
RÉPUTATION ET QUELQUES SECONDES POUR LA

DÉTRUIRE ». WARREN BUFFET





LE MARCHÉ
DE L’OBJET 
MEDIA



I M P O R T A T E U R S  /  
F A B R I C A N T S

250
fournisseurs actifs sur la France 

CA estimé à 500M€

LES CHIFFRES DE LA PROFESSION

D I S T R I B U T E U R S  /
M A R Q U E U R S

E F F E C T I F S

Environ 2500
sociétés en France.

Marché estimé à 

1,2milliard €

Plus de 

13 000 

salariés



I M P O R T A T E U R S  /  
F A B R I C A N T S
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D I S T R I B U T E U R S  /
M A R Q U E U R S

E F F E C T I F S
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I M P O R T A T E U R S  /  
F A B R I C A N T S

250
fournisseurs actifs sur la France 

CA estimé à 500M€

LES CHIFFRES DE LA PROFESSION

D I S T R I B U T E U R S  /
M A R Q U E U R S

E F F E C T I F S

Environ 2500
sociétés en France.

Marché estimé à 

1,2milliard €

Plus de 

13 000 

salariés



LES CHIFFRES DE LA COMMUNICATION*

*Classement des dépenses de communication par média



Gourde, bouteille, thermos…. Quelle matière ? Verre, inox,

tritan…

Q U E LQ U E S
T E N DA N C E S
L E S  D R I N K W A R E

Commerce, plage, sport… Quelle matière ? PP laminé, en nylon

pliable….

L E S  S A C S  R E U T I L I S A B L E S

Des produits neutres pour mieux les personnaliser et se

rapprocher de l’offre retail.

L E  N O - L A B E L  E N  T E X T I L E

Eco matériaux, bois, bio, bambou, maïs,

canne à sucre, bois, coton…

L E S  M A T I E R E S



M A I S  Q U E L S
S O N T - I L S  ?  

LES 
DIFFÉRENTS
MÉTIERS



AIMER

Initier de nouvelles idées 

Gérer des enjeux internationaux

Négocier des « contrats cadres »

Organiser la logistique

L A  F O N C T I O N  A C H A T S



AIMER
Relever des challenges !

Négocier un contrat

Développer et fidéliser une clientèle

Organiser la logistique

L A  F O N C T I O N  V E N T E
C O M M E R C I A L E



AIMER
Gestion de l’approvisionnement

Personnalisations produits

Suivi des commandes

Solutions logistiques

L A  F O N C T I O N  A D M I N I S T R A T I O N
D E S  V E N T E S



AIMER

Inventer de nouveaux concepts

Gérer l’image d’une société

Donner vie à des supports marketing

Administrer les réseaux sociaux

Communiquer via le digital

Créer des catalogues

L A  F O N C T I O N  M A R K E T I N G

D I G I T A L

C R É A



DANS LES PME, NOUS RECHERCHONS

L’ESPRIT D’INITIATIVE ET LA POLYVALENCE



MERCI POUR VOTRE ATTENTION !

www.2fpco.com
www.objet-media.fr



Rejoignez nous 
sur Instagram.

INSTAGRAM/OBJETMEDIA

#objetmedia
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